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Google Discovery Ads

Jednim ze soucasnych trendu online reklamy je jeji nativni forma. To je takova forma
reklamy, ktera neptisobi komerénim a rusivym dojmem na uzivatelem sledovanych
internetovych strankach, a ktera se prizpusobi svému okoli. Proto v loriském roce
vznikl novy format obsahové sité Google Discovery Ads, jenz se od standardni
responzivni reklamy lisi umisténim reklam, podklady, moznostmi optimalizace a ve

finale i vysledky reklam.
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Zdroj: https://support.google.com/google-ads/answer/9904013?hl=cs

Format Discovery Ads je na rozdil od responzivni reklamy v obsahové siti zobrazovan
vyhradné na platformach Google, konkrétné:

e YouTube
e Gmail, karty Promoakce a Socialni sité
e Kanal Objevit na mobilnich telefonech

Diky tomu tak inzerenti maji vetsi jistotu, ze pozitivné odrazi v kvalité navstev, ktera je
jejich reklama se nebude zobrazovat na ne- s porovnanim klasické responzivni reklamy
kvalitnich webech s citlivou tématikou nebo  vyrazné vyssi (niz$i bounce rate, delsi pri-
v aplikacich, které jsou zamérené na ne- mérna doba navstévy, vice stranek na jednu

chténé prokliky na reklamy. To se nasledné navstévu).



Inzerenti mohou vychazet z podkladl respon-
zivni reklamy, avsak s nékterymi odchylkami.

V ramci reklam Ize vybrat ze dvou podob:

1

Posuvna

reklama discovery, ta obsa-
huje nadpis o 40 znacich vcet-
né mezer, popisku s 90 znaky

a nazvu firmy o maximalné 25 zna-
cich. Déle jsou vyZzadovany mini-
malné dva, maximalné 10 obraz-
kil se stejnym pomérem stran
(1:1 ¢i 1,91:1) a logo
v pomeéru 1:1.

Specifikem tohoto formatu jsou omezené
moznosti optimalizace, respektive nutnost
optimalizovat na konverze. Umisténi reklam
spolu se strojovym ucenim zamérenym na
konverze nasledné prinasi velmi uspokojivé
vysledky u akviziCnich kampani.

U nasich klientll jsme dosud zaznamena-
li az trojnasobné vyssSi miru prokliku, o 50
% nizSi cenu za konverzi a vyrazné zvyse-
ni splnénych cild v Google Analytics oproti

2

Standardni

reklama discovery, do niz Ize
nastavit az pét nadpisl a popis-

kl, které se automaticky upravuji
dle vykonu. V ramci obrazku je
kromé obrazkl na Sitku vyza-
dovan i obrazek na vysku,
soucasti je i logo.

KonecCny vzhled reklamy se méni na
zakladé umisténi.

standardni responzivni reklamé se stejnym
zacilenim.

Zaverem doporucujeme format Google
Discovery Ads vyuzivat u akviziCnich kam-
pani s cilem oslovit nové a Sirsi publikum
pfi soucasném zachovani vykonu v podobé
konverzi. Naopak nedoporucujeme vyuzivat
tento format vyhradné s remarketingovym
cilenim, kdy nedokaze vyuzit naplno svUj
potencial.




Vydavatelstvi chysta vydani nového mésic-
niku Instinkt. Dalsi Cislo vyjde 29. 7. 2021.
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Zjistovat, poznavat véci mezi nebem a zemi,
bavit se — takové je motto mésicniku Instinkt,
ktery svym c&tendrlm prindsi exkluzivni roz-

DalSi novinkou je samostatné prodejny

special éasopisu Tyden s nazvem Spickovi

lékari.
Special vyjde 28.7.2021 v nakladu 10 000 kusu.

Casopis predstavi zhruba stovku $picko-
vych ceskych lékaru vcéetné oborl, kterym
se vénuji. Nebude specialné zaméren jen na
koronavirus (i kdyZz se tomuto tématu zce-
la nevyhne), ale predevsSim na ,necovidové“
choroby, jako jsou napriklad civilizacni ne-
moci, zhoubné nadory, pooperacni rehabi-
litace, indikace onemocnéni nebo plasticka
chirurgie (medicinska i estetickd). Pfineseme
napriklad rozhovory s mikrochirurgem Sva-
toplukem Svobodou, dermatolozkou Jitkou

NOVINKY
Z EMPRESA MEDIA

hovory s prednimi Ceskymi i zahraniCnimi
osobnostmi ze svéta kultury, uméni, filozofie
a historie. Detailné mapuje aktualni témata
z celospolecenskeho déni — zdravi, psycho-
logie, vzdélavani, cestovani, designu, vedy
a techniky. Vyjime€né nejsou ani neotrelé
osudy lidi, pamatek, mést €i prirodnich lokalit,
véetné tipl na vylety.

Toto vSe za noveé snizenou cenu 25 korun!

Cilovou skupinou jsou ekonomicky aktiv-
ni Zeny a muzi ve véku 25 let a vice Zzijici ve
stfednich a vyssSich tfidach spoleCnosti. Maji
nadprlimérné vzdélani, zajimaji se o kulturni
a celospolecCenske déni, novinky z oblasti mo-
derniho Zivota i historické souvislosti. Casopis
je pro né kazdodennim spolecnikem, zdrojem
informaci, inspirace i oddechu. V pribéhu mé-

sice k nému opakované vraceji.

Tistény naklad 25 000 kusu.

Chaloupeckou, urologem Romanem Zacho-
valem, radiolozkou Petrou Jifickovou nebo
gastroenterologem Milanem Lukasem.

? Cena 60 KE / 2,66 €

Obsahly priivodce elitou ceské mediciny
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Co nového v titulech

Jako kazdy mésic i tentokrat vam prinasime prehled témat, pfiloh a specialu.

DEN |,K CES KA REPU Bl IKA r(, nabytek, povrchy, osvétleni, design (slovo

designéra). Polyfunk¢ni stavby a projekty.

Priloha: Voda, vzduch, ohen, zemé. Témata se Financovani developerskych projektl a by-
zaméfenim na rozvoj a hospodareni s vodou, dleni — banky, avéry, hypotéky, investi¢ni
snizovani rizik dlouhodobého sucha ¢inaorga-  fondy a jejich aktivity v CR, finanéni produkty
nické zemeédélstvi nebo projekty zkvalithujici pro developery. Obchodni centra a nakupni
nase ovzdusi. parky — nové trendy, vyvoj trhu, transakce.
Vychazi 18. 08. 2021, uzavérka 02. 08. 2021. Logistické parky a nové technologie (certifi-
Téma: Auto moto. kace). Kancelafsky trh — nové projekty, ne/
Vychazi 14. 09. 2021, uzavérka 27. 08. 2021. obsazenost, kategorie administrativnich bu-

dov, hodnotici parametry.

D E N |,K BYD LE N |, Vychdzi 02.09. 2021, uzavérka 12. 08.2021.
Téma: Vytapéni a energie.
Vychazi 02.09. 2021, uzavérka 13. 08. 2021. DO'—CE \/lTA

Téma: Ucitelé a studenti, kooperace.

DE[\] [K HQB BY Vychazi 02. 09. 2021, uzavérka 20. 08. 2021.

Téma: Topna sezdéna zacina.
Serial ockovani: Chripka. DOMA DN ES
Vychazi 16. 09. 2021, uzavérka 27. 08. 2021. Téma: Kuchyné.
Vychazi 08. 09. 2021, uzavérka 23. 08. 2021.

DENIK PRO ZENY
Téma: Moda a zdravi na podzim. DOMO\/

Vychazi 09. 09. 2021, uzavérka 20. 08. 2021. Téma: Pozvanka na veletrhy — For Arch a For
Interior. Interiér — kuchynské trendy. Veletrh
DEN |'K ZDRA\/[ Eurocucine v Milané. Koupelna — vana, nebo
sprchovy kout? Interiérové kliky a dverni kovani.
Téma: Alternativni medicina. Domaécnost 3. tisicileti, intelig. elektroinstalace.
Vychazi 26. 08. 2021, uzavérka 06. 08. 2021. Elektro — Zehlicky a péce o pradlo. Stavba —

stavime rodinny diim (stavebni technologie,
DE\/ELELOPM E NT N EV\/S materialy, okna, dotace), beton v interiéru, zim-
ni zahrady. Vytapéni — krby a krbova kamna,
Téma: Developerské spole¢nosti v CR a jejich  teplovzdu$né vytapéni. Zahrada — prodlouzeni
cinnost. Architektura, architektonické a pro- |éta (zastfeSeni, vytapéni a zazimovani bazénu).
jekéni ateliéry. Rezidencni bydleni — nové Finance — koupé nemovitosti.
trendy a projekty. Vybaveni bytovych interié-  Vychazi 24. 08. 2021, uzavérka 04. 08. 2021.



FRA

Téma: FOR ARCH. Koupelny, obklady a dlazby.
Osvétleni. Okna, dvere a kovani. Vybaveni kan-
celari.

Vychazi 09. 09. 2021, uzavérka 05. 08. 2021.

ESPRIT LN

Téma: Méda — trendy na podzim a zimu

2021.

Vychdazi 01.09. 2021, uzavérka 16. 08. 2021.
Téma: Tradice — kdo podnika v tradi¢nich obo-
rech.

Vychazi 15.09. 2021, uzavérka 30. 08. 2021.

FLEET

Téma: Monitorovaci systémy 2021 TCO ve svét-
le alternativnich pohond.
Vychazi 02. 09. 2021, uzavérka 13. 08. 2021.

FORBES

Téma: Investice. Zebfi¢ek nejlepsich investorq.
Vychazi 02.09. 2021, uzavérka 09. 08. 2021.
Special: Forbes Next podzim.

Vychazi 16.09. 2021, uzavérka 23. 08. 2021.

HN PROC NE?!

Téma: Trendy.
Vychdzi 10. 09. 2021, uzavérka 20. 08. 2021.

CHATAR CHALUPAR

Special: Kamna na tuha paliva (krbovky, pele-
tova kamna, krbové vlozky, kachlova kamna,
kachlové krby).

Téma: Stavba — drevniky a zasobniky na drevo.
Ploty. Hospodareni — natéry plechovych stfech
a ploch. Montazni klice. Naradi — oscilacni na-
radi a nastavce. Zafizujeme — sporaky na dre-
vo, mikrovinné trouby. Zahrada — védra a tasky
na travu, listi ¢i uhli, fukary, zpracovani urody.
Auto — pneumatiky. Zvife — doplniky stravy
pro psy a kocky.

Vychazi 31.08. 2021, uzavérka 11. 08. 2021.

LIDOVE NOVINY

Téma: VS a VOS.
Vychdzi 17.08. 2021, uzavérka 09. 08. 2021.

METRO

Téma: Skoly.

Vychazi 16.08. 2021, uzavérka 11. 08. 2021.
Téma: Vylety.

Vychazi 16. 08. 2021, uzavérka 12. 08. 2021.
Téma: Radce — krasa Zeny.

Vychazi 18.08. 2021, uzavérka 02. 08. 2021.
Téma: Fortuna liga podzim.

Vychazi 20. 08. 2021, uzavérka 16. 08. 2021.
Téma: Motor.

Vychazi 27.08. 2021, uzavérka 20. 08. 2021.
Téma: US Open 2021.

Vychazi 28.08. 2021, uzavérka 23. 08. 2021.
Téma: Zivotni pojisténi.

Vychazi 08. 09. 2021, uzavérka 29. 08. 2021.

MLADA FRONTA DNES

Téma: VS a VOS.
Vychazi 09. 08. 2021, uzavérka 02. 08. 2021.

ONA DNES

Téma: Skola.

Vychazi 30. 08. 2021, uzavérka 16. 08. 2021.
Téma: Zdravi (pokozka).

Vychazi 19.09. 2021, uzavérka 30. 08. 2021.

PACKAGING

Téma: Plasty — vyfukovani a vstfikovani obald,
ekologie. Pomocnici ve vyrobé — paletizace,
manipulace. U¢inné fixa¢ni materialy a zmense-
ny volny prostor. Automotive vyZaduje just-in-
-time a vychystavaci systémy. Priimyslové zna-
ceni, primyslovy tisk.

Vychazi 06. 09. 2021, uzavérka 16.08. 2021.

PATEK LN

Téma: Skola vola.
Vychazi 20. 08. 2021, uzavérka 06. 08. 2021.

PREKVAPENI

Téma: Dovolena — pribéhy ke kavicce. Zabav-
né pribéhy na téma letni dovolené s lusténim o
hodnotné ceny.

Vychazi 17.08. 2021, uzavérka 03. 08. 2021.
Téma: Zdravi.

Vychazi 20. 09. 2021, uzavérka 25. 08. 2021.



RECEPTAR

Special: Pfiprava na zimu.
Vychazi 09. 09. 2021, uzavérka 02. 08. 2021.

SPECIAL DNES

Téma: Rodina.
Vychazi 20. 08. 2021, uzavérka 06. 08. 2021.
Téma: Stavba.
Vychazi 03. 09. 2021, uzavérka 20. 08. 2021.

STAVEBNICTVI

Téma: Stavebni materialy a technologie. FOR
ARCH. Technologické féorum. Nejlepsi vyrobce
stavebnin. Dopravni konference a Silni¢ni vele-
trh Pardubice.

Vychazi 09. 09. 2021, uzavérka 15. 08. 2021.

Téma: Stari — jak byt v kondici.
Vychazi 10. 09. 2021, uzaverka 20. 08. 2021.

Vydavatelstvi MAFRA a.s. vydalo novy lifesty-
lovy mésicnik s nazvem ,,NA CHALUPE*“. Titul
bude vychazet v nakladu 30 000 kusU a bude
stat 54,90 korun. Cilovou skupinu tvori zeny
a muzi, ktefi radi chalupari a tihnou dusi ke
svym druhym, klidn&jSim domovim v pfirodeé,
vyhledavaji kouzlo tradic a remesinych doved-

IFORMUJEME

TYDENIK ECHO

Téma: Zpatky do skoly.
Vychazi 26. 08. 2021, uzavérka 16. 08. 2021.

TYDENIK KVETY

Téma: Zdravi.
Vychazi 09. 09. 2021, uzavéerka 16. 08. 2021.

VIKEND DNES

Téma: Vino special.
Vychdazi 11.09. 2021, uzavérka 30. 08. 2021.

VLASTA

Téma: Zdravi.
Vychazi 08. 09. 2021, uzavérka 15. 08. 2021.

nosti. Ekonomicky aktivni lidé 40+, nejCastéji
stfedniho (maturita) a VS vzdélani, z nejvétsich
meést. Jde Castéji o domacnosti vyssi stredni
a nejvyssi tfidy (ABC1), na chalupu se pre-
pravuji autem ve stari do 10 let. Jde o aktivni,
koupéschopnou cast obyvatelstva. Prvni Cislo
casopisu vyslo 22. 06. 2021.
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