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Grumpy Cat
je po smrti

17. kvétna zemfela ko¢ka. Reklo by se
celkem vSedni udalost. Jenze tahle kocka
byla hvézdou! Hvézdou socialnich siti, kde

ji sledovaly miliony fanouskd. Cena Grumpy
Cat byla odhadovana na vice nez 20 milionud

korun, byla tvafi znacky Friskies a dokonce
si zahrala ve filmu. Prispévek o jejim umrti

jen na Instagramu lajklo pres milion Ctyfi sta

tisic lidi... A to je na jednu zakrslou kocku
docela dost, ze?

CESKA ZVIRECI INSTASTAR

Podobné jako lidsti influencefi, maji svoji
agenturu také zvirata. Pfijde vam to bizar-
ni? Mozng, ale tenhle byznys dnes tdhne
a toci se v ném nemalé penize. The Dog
Agency v New Yorku zalozila Loni Ed-
wardsova; inspiraci ji byla jeji vlastni fenka
francouzského buldocka Chloe.

,Chloe méla mnoho pfilezitosti pro spo-
luprdci s riznymi znackami a na akcich
jsem se setkdvala s majiteli ostatnich
znamych psd, pro které byla praveé slava
jejich mazlickd hlavnim zdrojem piijma,”
vysvétlila Edwardsova v rozhovoru

pro Casopis Fast Company. Protoze je
Edwardsova vystudovana pravnicka,
napadlo ji, ze za¢ne nabizet pomoc s pfi-
pravou smluv pro placené spoluprace.

A agentura byla na svété.

Dnes The Dog Agency spolupracuje se
znackami, mezi nimiz nechybi napfiklad
Purina, Nikon, Google ¢i 20th Century
Fox. Ma zhruba 160 klientd, kromé ps{
spolupracuje také s ko¢kami, ale tfeba

i opicemi.

My, Cesi, jsme s témi zvitatky jesté krapet
pozadu. Zatimco v roce 2017 byl do Gui-
nessovy knihy rekordl zapsan jako zvire

s nejvétsim poctem instagramovych
fanouskl @lJiffpom, ktery jich uz tehdy
mél 8, 4 milionu (dnes cca 9 miliond),
u nas to porad se zvitecimi influencery
neni tak slavné.

Je pravda, ze kdyz buldocek Manny Leose
Marese slavil letos v dubnu 5. narozeniny,
prani mu u Leose na profilu lajklo 26 500
lidi a u Moniky Maresové vice nez 16 tisic.
Porad ale Manny nema svuj vlastni profil
a Zije ze slavy svych majiteld.

To koc¢ka @tigi.kitty Kazmy a Andrey
Kalousové méa na svém profilu uz 15 tisic
sledujicich! A do svéta zvitecich influen-
cerll vstoupila i Uspésna ceska instagra-
mova celebrita AIN.D.U.L.A.V srpnu 2016
si poridila Buce, psa rasy welsh corgi,
nelenila a zalozila mu profil, kde dnes
Buce sleduje pres Sest tisic lidi.

Vypada to, ze Cesko na svoji zviteci
star teprve Ceka. Treba se ji stane fenka
némeckého ovcaka Caira, jejiz profil
zalozeny v lednu leto3niho roku zatim
sleduje 691 sledujicich. Anebo taky
nékdo uplné jiny :)

Ukazky zvitecich celebrit si mizete
prohlédnout na zadni strané vydani
tohoto disla.
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Mame dlouholetou zkusenost a precizni znalost
medialni oblasti. Profesionalni péce o nase klienty
je pro nas samoziejmosti. Uspéch nasich klienta
je i nasim uspéchem. Jsme silni, proto si miizeme
dovolit nabidnout ty nejvyhodné;jsi podminky.
Nabizime vam komplexni sluzby v oblasti medialni

a marketingové komunikace, realizace medialnich
kampani, detailni strategické a medialni planovani,
efektivni nakup vsech finan¢nich aktivit.

Zname silu médii i socialnich siti a umime
ji vyuzit pro vas produkt, znacku di sluzby.

Zkuseni odbornici pecuji o vas medialni
obraz a poskytneme vam experty na socialni

,
MEDEA sité. Péstujeme dlouholeté vztahy s médii,
redakcemi a novinafi napfic tituly.
INTERACTIVE

Poskytneme vam komplexni servis v ramci online.

Pripravime pro vas strategii v oblasti display kampani
(pldnovani, nékup, vyhodnocovani). Vyuzivame vyko-
novy marketing (PPC systémy, RTB, affiliate programy,
mailing atd.), mobilni marketing a placenou podporu

socialnich siti. Kreativné vyfesime vase online podkla- <
dy. Vytvofime vam webové stranky s optimalizaci pro MEDEA

vyhledévace (SEO). CREATIVITY

Kombinujeme originalitu a tvofivost se znalostmi

a zkusenostmi. Jsme vzdy nabiti kreativitou, mame
individualni pristup ke klientovi a jeho potfebam.
Vytvéaiime pro vas koncepcni ATL, BTL a online feseni.
Mame k dispozici vlastni produkci, disponujeme evento-
vou agenturou, s klienty komunikuje profesionalni

a zkuseny tym.

Nase vyzkumné nastroje efektivné zvysuji ucinnost a dopad
komunikacnich kampani. Pfima komunikace se zakazniky

v ramci vlastniho kontaktniho centra zlepsuje zakaznicky
servis a podporuje zvyseni prodeju.

Poskytneme vam kompletni servis v oblasti spotiebitelskych analyz,
marketingovych vyzkumd, detailnich priizkum trhu a marketingo-
vého poradenstvi. Sluzby kontaktniho centra v oblasti telemarketin-
gu vedeni zdkaznickych linek a e-mailové komunikace.
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Denik z Prahy 1945 - 1946
Margaret Schellovd

Denik prazské Némky
] Margarete Schellové za-

i chycuje autorciny osobni
zazitky béhem desetimé-
sicniho pobytu v ¢esko-
slovenskych internac¢nich
tédborech oad zatceni bé-

o . hem Prazského povstani
L az do bfezna roku 1946.
Nejdelsi ¢as stravila v Bys-
tfici u BeneSova, v tabofe
pavodné zalozeném nacistickou okupacni
spravou pro lidi ze smisenych rodin. Zdznamy
pofizované tajné na utrzky papiru provezla
pfi odsunu do Némecka a roku 1957 vysel
jeji denik v Bonnu. Vydani bylo pfijato dosti
kriticky kvuli udajné nevyvazenosti informaci
ve prospéch Cechul. Cesky preklad je jednim
z prvnich u nas zvefejnénych pfispévkd
k ,malym dé&jindm” tohoto obdobi. Samotny
denik doprovazi dostupna dokumentace,
preklady dobovych ohlasti na némecké vyda-
ni a zivotopisny esej o sloZitych autorcinych
osudech. Vydalo nakladatelstvi Academia.
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VYSTAVA

Klukovsky sen

Muzeum zemédélské techniky Caslav
pfipravilo pro své navstévniky vystavu

s ndzvem Klukovsky sen, kterd bude po
celou sezonu (tzn. az do 31. fijna) oteviena
ve dvou pfilehlych mistnostech hlavni
vystavni haly. Spoluautorem vystavy a za-
roven majitelem vétsi ¢asti vystave-nych
model( je sbératel Vaclav Blazek, jehoz
sbirka model( hracek je na nasem uzemi
ojedinéla a patfi k nejvétsim na svété.

Ve &trndcti vitrindch budou tentokrat

k vidéni modely a hracky tematicky
zamérené na oblast zemédélské techniky,
naprosta vétsina vystavenych modell je
tuzemské vyroby. Nejvice je svymi vyrobky
zastoupena firma KOVAP Nachod, ktera
jako jedind na svété vyrabi mechanické
plechové hracky a modely ru¢né. Navstév-
nici si budou moci na vystavé prohlédnout
i ukdzky nerozstiihanych plechovych dilct
pred jejich sestavenim.

Mezi vystavenymi modely je i nékolik
unikatd zhotovenych na zakézku pro sbé-
ratelské ucely nebo jubilejni modely, na-
pfiklad model traktoru Zetor se specialnim

MFF Karlovy Vary

santarog vymenaoaemessn — \\ezindrodni filmovy festi-

val Karlovy Vary je nejvétsi
filmovy festival v Ceské
republice a nejprestizné;jsi
filmovy festival ve strednf
a vychodnf Evropé. Letos-
ni 54. ro¢nik probéhne od
28. ¢ervna do 6. Cervence.
gmEmeee T Co byste vyjma hlavnich
soutézi neméli ve filmové nabidce letosniho
rocniku opomenout?

=

Na programu se mimo jiné objevi rozsahla
retrospektiva remasterovanych filmd iko-
nického egyptského reZiséra Jusufa Sahina;
pét z restaurovanych snimkd bude na MFF
KV uvedeno ve festivalové premiére, a tfi

z nich se budou vibec poprvé promitat

s anglickymi titulky. Ambiciozni prehlidka
ma za cil predstavit divakdm rozsahlé dilo
jednoho z nejvyznamnéjsich rezisérd Afriky
a Stfedniho vychodu.

MFF KV rovnéz pfipomene 30. vyroci
sametové revoluce vybérem sedmi film{
natocenych v letech 1989 az 1992. Ve vy-
branych snimcich, které vznikly na pomezi
rozpadajici se totality a ,divokych devade-
satek”, silné rezonuje nové nabyta svoboda
tvoreni, kdy jedinou hranici byla rezisérova

logem ¢&i parni valec s ¢iselnym dokladem.
Zemédélska technika je dopInéna i sbirkou
model( nakladnich automobild a historic-
kymi reklamnimi cedulemi a vlastnimi mo-
dely muzea z podsbirek Rostlinna vyroba

a Doprava a mechanizace. Vedle riiznych
typl navésu a privésti mohou navstévnici
vidét i traktory, fezacky, ¢pavkovac, vyvijec
aerosolu a dalsi.

Nejcennégjsim vystavenym exponatem

z fady vlastnich modeld muzea je model
parni oracky. Vystava je doprovazena
velkoformatovymi fotografiemi zemé-
délské techniky z fotoarchivu Narodniho
zemédélského muzea.

fantazie. Divéaci budou moci zhlédnout na-
priklad dnes jiz kultovni Kour Tomése Vorla,
Cas sluht Ireny Pavléskové, debut Filipa
Rence Requiem pro panenku ¢i komedidlnf
drama Juraje Jakubiska Lepsi je byt bohaty
a zdravy nez chudy a nemocny.

|'v rdamci 54. ro¢niku pokracuje karlovar-
sky festival v tradici premiéry klasickych
ceskych filma, které byly vybrany pro
digitalni restaurovani. Pro letosni ro¢nik je
pfipraveno jedno ze stézejnich dél ¢esko-
slovenské nové viny 60. let, film reziséra
Juraje Herze Spalovac¢ mrtvol. Digitalné
restaurovaného Spalovace mrtvol uvede
karlovarsky festival v obnovené mezi-
narodni premiére jako poctu nedavno
zesnulym tvUrcim Juraji Herzovi (1934-
2018) a Stanislavu Milotovi (1933-2019).
Narodnf filmovy archiv ndsledné vrati
snimek pfesné padesét let od jeho vzniku
na platna kin.

Po Uspésné premiére na festivalu v Cannes
bude viibec poprvé v Cechéch v ramci MFF
KV uveden dokument Heleny Trestikové

a Jakuba Hejny Forman vs. Forman. Nemé-
né uznavana ikona ceské dokumentaristiky
Olga Sommerova nabidne karlovarskému
publiku ve svétové premiére portrét dalsf
klicové osobnosti tuzemskeé kultury ve
snimku Jiff Suchy — Lehce s Zivotem se prat.

Pasta Oner

AZ do 6. fijna maji zajemci moznost vidét

v zdmecké jizdarné v Hluboké nad Vitavou
dila Pasty Onera, jednoho z nejvyraznéj-
sich soucasnych umélct ¢eské vizualni
scény. Vystava prezentuje autor(iv dosud
nevystaveny korpus obrazu z let 2017 az
2018 zapujcenych kompletné ze soukro-
mych sbirek, inovovanou sadu ikonickych
objekt Micky Mouse a rozmérnou nastén-
nou neonovou instalaci.

V obrazech je zietelny formdalni i vyzna-
movy posun; Pasta k tradi¢ni pop-arto-

vé estetice svych obrazl pfidavéa nové

i realistickou malifskou polohu odkazujici
na motivy z déjin zdpadniho sakralniho
umeéni. V Pastovych obrazech se nyni
zhustuje Cas a historie ztraci linedrni vyvoj.
Otazka aktudlnosti témat a forem prestava
byt relevantni a otevira se tak prilezitost
moznd az archetypalnimu ¢teni jeho dél.
Vystavu pfipravila AlSova jihoceska galerie.

3 —
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Moje chutové bunky na
ceste za dobrodruzstvim

Ze se da cestovat po stopach
Harryho Pottera a jeho kouzelné
halky, Mikaela Bloomkvista,
hlavniho hrdiny Svédské trilogie
Stiega Larssona ¢i po hradech

a zamcich, kde se natacely ceské
pohadky, je zndma vec. Ja se ale
pro letosek rozhodla pro,gastro”
cestovani.

Ano, jsem velkou milovnici dobrého jidla,
vzdy si rdda pochutnam na jihoceské
kulajdé ¢i kfupavé cmundé, samoziejmé té
od mé maminky. Chutové buriky mi dobfe
a jiz dlouho slouzi, nezaslouzily by si tedy
také néjakou prima dovolenou?

Inspirace si mé nedavno nasla sama,
prekvapivé v knihkupectvi. Drzim v rukou
knihu Gastromapa Lukase Hejlika 365

a s uzasem v oku, a pomalu kapajici slinou
u pusy :), si prohlizim vsech téch 365
podnik, které jsou mi doporucovany.
Bistra, restaurace, pekarny ¢i kavarny jsou
rozdéleny do tematickych oblasti, ale da se
podle nich i napldnovat vylet nebo pfimo
objevitelskou cestu po celé nasi republice.
Parada, presné néco pro mé nenasytné
chutové bunky. Jen se obavam, ze mych
nékolik tydnd dovolené na toto dobro-
druzné objevovani nebude stacit, mozna
tak Verneovy Dva roky prazdnin.

Sam Lukas Hejlik v ivodu ¢tenare navadi:
»Budu mit radost, pokud s ni budete vSude

jezdit, kdyz nad ni budete svacit nebo se
tfeba i dohadovat se svymi blizkymi, kam
pojedete pristé. Nechte si v podnicich udé-
lat kfizek a klidné si pfimo do ni pozname-
nejte, kdy jste tam byli* No, neni snad nic
lepsiho pro gurmana a knihomola v jedné
osobé jako jsem ja. Citim se blazené, a to
jsem teprve v procesu pfiprav.

Jak se rozhodnout, ve kterém podniku za-
¢it? V Prachaticich, Sobésukach nebo snad
v Cakovickach? Nebo vybirat podle nazvu,
ktery mé zaujme na prvni dobrou, jako je
Chleba se soli, Kovarova kobyla nebo

U vsech kukacek? To jsou vyzvy, Uplné tém
mym burikam zavidim. Listuji knihou dal,
a uz to mam, vyhréla kapitola,Tam, kde

se to necekd” s timto popisem: lidi jsou
schopni kvili super jidlu vylézt na rozhled-
nu, bez toho, aby se rozhlizeli, zajit

do kantyny na poliklinice Uplné zdravi
nebo dojet na pumpu bez tankovani.

K dovolené preci to zazitkové objevovani
patii, ne? Pékné léto vsem, dobrou chut,
a tfeba se nékde na gurmanskych cestach
potkame.

Umisteni
OOH
kampani
planujeme
S presnosti
spendliku

AD MAP, lokalni nastroj agentury
MEDEA pro planovani a schvalovani
OOH kampani, usetfi klientim cas

v ramci procesu schvalovani kampani.

Zaroven usnadnuje proces vybéru, orientaci
v lokalité, kde se konkrétni plocha nachazi,
a také nabizi potvrzovéani vybranych ploch
pfimo ze zobrazené mapy.,Je to skvély
nastroj, ktery umoznuje presné;jsi zacileni

a rozlozeni ploch v rdmci zdjmovych bodu
klienta” fika Lenka Horska z oddéleni OOH
nakupu. Aplikace AD MAP slouzi, jak interné
pro planovani kampani v OOH oddéleni,
tak pro klienty, ktefi mohou s pldnovanymi
plochami aktivné pracovat v ramci zaslaného
planu.

Viyrazny pfinos ma vizualizace pfi planovani

a vybéru ploch v pfipadé, Ze klient cili kam-
pan k pobockdm, konkrétnim lokalitdm nebo
pozaduje vyselektovat plochy, které jsou ve
stejné lokalité, sméru a v tésné blizkosti

u sebe. Vse funguje velmi jednoduse. Spo-
le¢né s planem OOH kampané ke klientiim
odchézi i webovy odkaz, kde si klient zobrazi
mapu nabizenych ploch a vidi jejich rozlozeni
vcéetné fotografii. S planem Ize aktivné praco-
vat, u zobrazenych ploch je mozné napfiklad
selektivné zobrazovat pouze konkrétni
format a termin. Pokud ma nabidka vice typl
nosicl a termin(, Ize si napfiklad zobrazit
pouze plochy formatu billboard na obdobi
Cerven.V piipadé, Zze néktery reklamni nosic
nevyhovuje pozadavkdm, klient plochu
jednoduse oznaci,odmitnutim” pfi prohlizeni
v mapé a zasle vybér findlnich ploch zpét do
agentury.

AD - MAP
________OOH

POWERED BY MEDEA GROUP

AD MAP pouzivame jako interni nastroj pro
planovani kampani jiz od roku 2015. Jedna
se tedy o aktivné pouzivany lokalni néstroj,
ktery vyznamné usnadriuje a zprehlednuje
préci pfi vybéru OOH ploch, jak z pohledu
klienta, tak i agentury.
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Ctyfi hrdinové, aneb novéa kampar

protonoveého centra

V dubnu tocili specialisté z Médea
Creativity v zizkovském studiu Pokrok
nové TV spoty prazského Protonové-
ho centra (PTC).

PTC je v soucasnosti jedinym zatizenim v CR,
které poskytuje moderni ozafovani protonovym
paprskem. Pfi lé¢bé onkologickych nemoci ma
tak protonova lé¢ba mnohem vétsi tspésnost
nez klasické fotonové ozarovani, navic s sebou
nese mnohem méné nezddoucich ucinka.

Nové kampan Protonového centra stoji na
myslence,Rekli to za nas” a pfedstavuje &tyfi
vylécené pacienty, ktefi v PTC prosli proto-
novou terapii. Ti v TV a rozhlasovych spotech
i tiskové a online komunikaci vypréavéji
pfibéh své nemoci a vyléceni.

Celodenni nataceni v rukou reziséra Vitka
Bélohradského bylo intenzivni po vSech
strankach. Pribéhy, které vyléceni pacienti
sdileli, byly mimoradné silné. Protagonisty

rdzného véku a s riznymi diagnézami vsak
spojovala velka odvaha a odhodlani, diky
nimz se dokdzali vylécit. Nejspis i proto,

ze si dokazali prosadit Ié¢bu pravé v PTC.

Byt svédkem jedine¢nych autentickych
vypovédi je velmi strhujici, dojemné a neni
pochyb o tom, Ze tyto kvality nesou i spoty

a printova reklama. Tato kampan je totiz svou
nevyumélkovanosti a opravdovosti naprosto
vyjimecna.

Cesi a obleceni z druhé ruky

Téméi kazdy paty obyvatel CR naku-
puje alespon nékdy obleceni v baza-
rech a secondhandech. O tom, jestli
zde nakupuji vice Zeny nebo muzi

a jaka vékova skupina je nejcastéjsi,
se doctete v case study, kterou si pro
vas pfripravili specialisté z oddéleni
Médea Research.

Drtivou vétsinu z obyvatel nakupujicich

v téchto prodejndach tvoii zeny ve véku
20-59 let s vy33im vzdélanim a détmi. Bazary
a secondhandy vyuzivaji predevsim lidé

z Prahy, Stfedoceského, Jihomoravského

a Moravskoslezského kraje.

Mezi nejznaméjsi hrace na nasem trhu patii
inzertni weby Bazos, Aukro (prodej pfes aukce),
Sbazar, Mimibazar a Letgo. Online bazar Letgo
sice letos oznamil odchod z naseho trhu, ale
pozdéji zménil ndzor a na trhu pravdépodobné
zUstava i nadale. Vsechny tyto inzertni weby

se nesoustiedi pouze na prodej obleceni, ale
prodavaji vice produktd.

Medidlné nejaktivnéjsi bylo Letgo roce
2017 2018. Za prvni Ctvrtleti 2019 viak

v souvislosti s uvazovanym odchodem
mediélné aktivni nebylo.

Hlavni inzerenti pouzivaji v media mixu
predevsim televizi, internet a rozhlas.

Z vétsich online bazarG vyuzil pro svou
komunikaci inzerci v tisku pouze Mimibazar.

Kupuji oble¢eni v bazarech a secondhandech

Zeny
77%

25%
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10%

5%

12-19  20-29

30-39 40-49 50-59 60-69 70-79
let let let let let let let

Kupuji obleceni v bazarech
a secondhandech

M Populace 12-79 let

Online data — jaka existuiji
a k cemu se vyuzivaji

V Médea Interactive pro vas vyu-
Zzivame data strategii zalozenou
na segmentaci publik v ramci DMP
(Data Management Platformy).

A abychom se s vami mohli podélit o pfi-
klady specifickych nastaveni a optimaliza-
ci, rozhodli jsme se pro vas ptipravit serial
¢lankl o datech a také nastrojich, které
aktivné vyuzivdme a které ndm pomahaji
dosahovat v kampanich planovanych vy-
sledkl. TakZe da ta ta ta... a jdeme na to!

Zékladnim kamenem efektivniho vyuzivéani
vlozenych prostfedkd do online kampani
jsou online data, zaznamendvana nejcasté-
ji pomoci online identifikator( (naptiklad
cookies) a informaci k nim vztazenym. Po-
uzivame je k hlubsimu pochopeni chovani
zékaznika v prostfedi internetu a k analyze
vlivu nasich kampani na jeho rozhodovani.
Jaka je jejich typologie, jak s nimi pracovat
a co stoji za jejich efektivitou v online mar-
ketingu? Tyto otazky si polozime v nésle-
dujici sérii ¢lanka na pokracovani.

Online data pro cileni kampani se obecné
rozdéluji do tfi skupin nazyvanych anglicky
1st, 2nd a 3rd party data. 1st party data
jsou ta, kterd jsou nase vlastni, jsme tedy
jejich majiteli. V ptipadé, ze bychom byli
online knihovnou, byly by to informace

o nasich zékaznicich - pocet pfectenych
knih, stranek, frekvence navstévy webu
nebo utracena castka. Jsme také schopni
vyuzit klientské CRM systémy pfi synchro-
nizaci dat a oslovovat vlastni uzivatele -
zékazniky s rznymi informacemi o zakou-
penych ¢i novych produktech. 1st party
data jsou nejkvalitnéjsi a nejrelevantné;jsi
data, kterd je mozné v online marketingu
vyuzit.

2nd party data jsou 1st party data nékoho
jiného. Pokud bychom jako online knihov-
na chtéli [épe zacilit nasi online reklamu,
mohli bychom navézat spolupraci s online
videotékou a vyuzit data o jejich uzivate-
lich s cilem rozsifeni zasahu nasi kampa-
né. Tato spoluprace by vedla k zobrazeni
relevantni reklamy s knihami se sci-fi
tématikou sledujicimi Star Wars filmy na
partnerskych strankach.

3rd party data jsou oviem stéle nejvyuzi-
vanéjsimi daty v online marketingu. Jedna
se o data, ktera jsou sesbirdna na dodava-
telskych strankach externich spole¢nosti.
Tyto spolec¢nosti poté sesbirand data dale
segmentuji a rozdéluji do jednotlivych
sociodemografickd data, tedy vék, pohlavi
a pfijmové skupiny. Pokrocilejsimi segmen-
ty jsou zajmy o cestovani a sport. Mezi nej-
uzsi segmenty pak patti napfiklad zdjem

o hypotéku nebo o koupi vozu. Pouzivani
tohoto typu dat je v online marketingu

vétsinou daleko sirsi nez nase vlastni data.
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AUTOTIP
Special: AutoTip Klassik. Vychazi 19. 8. 2019,
uzdvérka 30.7.2019.

BARVY PROFI
Téma: Natéry kovi. Vychazi 3.9. 2019,
uzavérka 29.7.2019.

BLESK PRO ZENY

Priloha: Léto jesté nekonci - dovolend LM.
Vychdzi 29.7.2019, uzévérka 9.7.2019.

CAS NA LASKU
Special: Nejlepsi pfibéhy. Vychazi 30. 7. 2019,
uzdvérka 9.7.2019.

DENIK BYDLENI

Téma: Hobby (doma i na zahradé).

Zahradni nabytek. Spotrebice pro zahradu a kutily.
Nékup a prondjem nemovitosti. Vychdzi 1. 8. 2019,
uzdvérka 12.7.2019.

DENIK ZDRAV/

Téma: Zdravé oci, péce o zrak. Vitaminy a mineraly.
Lécebné oleje a masti. Desinfekcni a antiseptické
pfipravky. Léky proti alergii. Vychazi 25. 7. 2019,
uzdvérka 4.7.2019.

DENIK ZENY

Téma: Skola. Tipy a rady pro vybavu do $koly.
Sportovni odévy a obuv do $koly. Cestovani a volny
¢as - kam vyrazit na konci léta. Vychézi 8. 8. 2019,
uzdvérka 19.7.2019.

DOMOQV

Téma: Interiér — pokoj pro skolni déti, maluje-

me byt — barevné nétéry pro stény, vitraz jako
vytvarny prvek v interiéru. Elektro — zavarovaci
hrnce, susi¢ky ovoce, shakery. Stavba — drobné
zahradni stavby — altanky, pergoly, pfistresky,
odvlh¢eni zdiva — chemické metody. Vytapéni —
vymeéna radiatord, ventily. Zahrada — barvy a laky
pro exteriérové prvky, beton v zahradé — imitace
rdznych materiald. Finance — platebni karty pro
déti. Vychazi 22.7.2019, 2.7.2019.

Téma: Interiér — osvétleni, vypinace, elektroinsta-
lace, veletrh osvétleni (Euroluce) v Milané, ratanovy
a teakovy nabytek, interiérové dvere a kovani,
chytry dlim a Gspora energie. Elektro — volné
stojici sporaky. Stavba — stavebni materialy pro
rodinny diim, kominy a hromosvody, zimni zahrady
a jejich vytapéni. Vytapéni — krby a krbova kamna,
teplovzdusné vytapéni. Zahrada — pfirodni kdmen
v exteriéru, zahradni jezirka, pfirodni biotopy.
Finance — vybér a koupé rekreac¢niho objektu.
Vychézi 19. 8.2019, uzavérka 31.7.2019.

DUM A BYDLENI

Téma: Moderni technologie. Stfesni okna, vikyre.
Dekorativni obklady. Vychazi 24. 7. 2019, uzavérka
3.7.2019.

Téma: Tepelna izolace - druhy. Podlahy - materidly.
Rekonstrukce bytového jadra. Vychazi 31.7. 2019,
uzavérka 10.7.2019.

Téma: Mobilni domy. Vytapéni plynem. Tepelna
Cerpadla. Vychdazi 7. 8.2019, uzavérka 17.7.2019.
Téma: Redeni garsonky. Koupelna - vany. Student-
sky pokoj. Vychdzi 14. 8.2019, uzavérka 24.7.2019.
Téma: Sanace vlhkého zdiva. Mazli¢ci v byté. Kam-

)

na na tuha paliva. Vychazi 21. 8. 2019,
uzavérka 31.7.2019.

DUM A ZAHRADA

Téma: Stavba - rekonstrukce podkrovi, kuchyné

v podkrovi. Stavebni + pravni + realitni poradna.
Interiér - détsky pokoj. Spotiebice do malych pro-
stor. Zahrada - opérné zidky. Vychazi 15. 8. 2019,
uzdvérka 10.7.2019.

EURO
Ptiloha: Export. Vychézi 5. 8. 2019,
uzavérka 26.7.2019.

FLORA NA ZAHRADE

Téma: Kompost — péce o néj. Kdmen na zahradé.
Gabiony. Zahradni ndbytek — umély ratan. Spe-
cidlni natéry — strechy, beton, kdmen. Zahradni
technika — pomlicky na péci o Zivy plot a priklest
kef. Specidlni téma — septiky, jimky, COV a kalova
Cerpadla. Rostlina sezony — jahody. Vychazi
26.7.2019, uzavérka 5.7.2019.

CHATAR A CHALUPAR

Téma: Stavba — bezpecny komin, tepelna izolace
okennich parapetd, stfesni krytina asfaltovy Sindel.
Dilna — plovouci podlaha. Naradi — mikronaradi,
druhy pil. Zafizujeme — pohovky, stolni nadobi.
Zahrada — zahradni nébytek, opory pro popi-
navé rostliny. Auto — cyklistické pfilby. Vychazi
30.7.2019, uzavérka 10.7.2019.

KRASNY ROK

Téma: Grilovani a pivo. Jidlo — nakladané maso,
syry. Stavba + bydleni — altanky, venkovni
kuchyng, party stany. Cestovani — grilovaci mapa.
Zdravi — kosmetika pro muze. Vychazi 25. 7. 2019,
uzavérka 28.6.2019.

MAGAZIN+TV PRAVO

Téma: Cestovatelské problémy, stfevni onemocné-
ni, nemoci na dovolené. Doméci Iékarna. Stres po
navratu z dovolené. Vychazi 10. 8. 2019. uzavérka
18.7.2019.

MARIANNE

Téma: Dny Marianne 2019. Zpatky do skoly, vy-
baveni studentskych pokoju. Jak prezit stéhovani.
Servis — pracovni zidle, podlahy. Cestovani — Po-
balti. Finance — jak financovat bydleni (hypotéka,
stavebni sporeni, maji smysl jiné pajcky) a na co
se pii tom ohlizet, vysvétleni dilezitych termind.
Vychdzi 22.8.2019, uzavérka 19.7.2019.

MODERNI BYT

Téma: Détské a studentské pokoje. Sedaci ndby-
tek — neformalni, alternativni. Stolovani — stoly,
zidle, osvétleni, piibory, talite, sklo. Koberce. Exte-
riérové osvétleni. Moderni varné desky a digestore.
Reality. P. S. Textil v loZnici. Vychazi 8. 8. 2019,
uzavérka 15.7.2019.

MODERNI RIZENI

Téma: Jak se nezblaznit z prace. Vychazi
21.8.2019, uzavérka 23.7.2019.

NAS UTULNY BYT
Téma: Ulozné prostory. Nakupy — kosiky a sitovky.
Inspirace — zpatky do 3koly, pracovni kout pro

skoldka, knihovny. POM — pradelna, financovani
bydleni, maly byt — chytrd feseni. Tipy — pro déti.
Vychazi 16. 8. 2019, uzavérka 25.7.2019.

NOVE PROMENY BYDLEN/

Téma: Déti — skoldci a studenti, détské pokoje

a pracovny. Zabezpeceni domu, chytra domacnost.
Elektronika v interiéru. Zahrada — kompostéry.
Vychazi 8. 8.2019, uzévérka 12.7.2019.

ONA DNES

Téma: Letni kucharka. Vychazi 22.7. 2019,
uzavérka 8.7.2019.

Téma: Letni kucharka. Vychazi 29. 7. 2019,
uzévérka 15.7.2019.

Téma: Letni kucharka. Vychazi 5. 8. 2019,
uzéavérka 22.7.2019.

Téma: Letni kucharka. Vychazi 12. 8. 2019,
uzavérka 29.7.2019.

PEKNE BYDLENI

Téma: Stavba - stavime z betonu. Vybaveni

domu - beton v interiéru. Vytdpéni - teplovodni
vytdpéni. Market - studentsky pokoj, osvétleni,
vany, masazni vany, kuchynské ostrlvky. Elektro -
odstavniovace a susi¢ky ovoce. Zahrada — brany,
ploty, ¢isténi odpadnich vod. Radime — 3ettfi-

me za vytapéni. Vychazi 19.7. 2019, uzavérka
27.6.2019.

Téma: Stavba — stavime Usporné — materialy,
technologie, okna. Vybaveni domu — garazova
vrata. Vytapéni — vétrani a rekuperace. Market —
trendy v koupelné, sedaci nabytek, vypinace, kliky
a dveini kovani, postele. Elektro — Zehlicky, péce
o pradlo. Zahrada — jak si prodlouzit |éto — za-
stfeSeni a vytdpéni bazénu, zpevnéné plochy. Ra-
dime — Usporné spotiebice. Vychazi 23.8.2019,
uzavérka 2. 8.2019.

PODLAHY PROFI
Téma: Stavebni chemie, dlazby, povrchova Uprava
podlah. Vychazi 3. 9. 2019, uzdvérka 29.7.2019.

PSI KUSY

Téma: Se psem na vodu. Pes a Uraz — hojeni
ran. Rehabilitace. Hypoalergenni granule.
Kocka — produktivni vék u kocek.

Vychazi 12.9. 2019, uzévérka 24. 6. 2019.

PUNTIK
Téma: Cestovani po Cechéch, hrady, les.
Vychazi 26.7.2019, uzavérka 1.7.2019.

RECEPTAR

Téma: Zahrada — komati, vosy a ovadi, rozbor
pldy a vody, jaké typy jimek Ize postavit, zasady
pro zalozeni biozahrady. Domov — natirame plot.
Test — plynové grily. Zdravi — vysoky krevni

tlak. Vareni — sladkovodni ryby, dribez. Vychazi
25.7.2019, uzavérka 1.7.2019.

Téma: Zahrada — jablka pro ¢eské zahrady, susime
houby a ovoce, domdci vinobrani, rakos jako de-
korace. Domov — jak na vytapéni. Test — susicky
ovoce, hub. Zdravi — artrdza a artritida. Vafeni —
rajské menu, houby. Vychazi 29. 8. 2019, uzavérka
5.8.2019.

Special: Edice Receptai — Kvaseni a nakladani.
Vychdzi 8. 8. 2019, uzavérka 9. 7. 2019.
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RETAIL NEWS

Téma: Zaii mésic biopotravin. Sortimenty - potra-
viny nejen pro zvlastni vyzivu. Papirova hygiena.
Technologie / vybaveni - pulty a obsluzné useky.
Obaly / design - obaly nejen pro biopotraviny,
aneb balime ekologicky. Tipy a inspirace — podpo-
ra prodeje, servis pro zékaznika jako konkurencni
vyhoda. Vychazi 16. 7. 2019, uzavérka 3. 7. 2019.

RODINA DNES

Téma: Nemoci kize. Vychazi 19.7.2019,
uzavérka 4.7.2019.

Téma: Kdyz vlasy nejsou fit. Vychazi 2. 8. 2019,
uzdvérka 19.7.2019.

ROZMARYNA

Téma: Bydleni — koberce v interiéru, stolovani
venku, venkovni osvétleni pfi stolovani. Jak na

to — doplriky a dekorace pro letni stolovani venku,
textilni doplhky — ubrusy, prostirani, sedaky, pols-
tarky, koberecky atd. Remesla — rué¢ni tkalcovstvi.
Kuchyné — grilovani. Zahrada — vodni dekorace

v zahradé — fontanky, vodotrysky apod., okrasné
travy, rozrazily, slézové rize. Vychazi 9. 8. 2019,
uzavérka 19.7.2019.

SEDMICKA
Special: XXL velké kfizovky. Vychdzi 7. 8. 2019,
uzavérka 14.7.2019.

SLEVARENSTVI
Téma: Formovaci materidly. Vychazi 27. 8. 2019,
uzévérka 2.7.2019.

STAVEBNICTVI
Téma: Stavby pro kulturu a vzdélani.
Vychézi 8.8.2019, uzavérka 11.7.2019.

SVET KUCHYNI

Téma: Povrchy v kuchyni — nabytek, pracovni
plochy, podlahy. Varna centra — trouby, varné
desky, digestore. Nabytek — zasuvkové a skrirkové
systémy, kovani. Uspory vody v kuchyni — baterie,
mycky. Varné nddobi — hrnce, panve, tlakové hrn-
ce.Vlychazi 21. 8. 2019, uzavérka 22.7.2019.

SVET TEXTILU & OBUVI

Téma: Denni a no¢ni pradlo pro podzim a zimu
2019/20. Puncochy a ponozky. Pfedstaveni firem
pred veletrhy Styl a KABO. Zdravotni obuv. Kozend
galanterie pro podzim a zimu 2019/20. Visual
merchandising neboli aranzovani prodeje. Socialni
sité — propagujte svou znacku. Bankovni produkty
pro vase podnikani. Nabidka prodejnich jednotek
v OC. Vychdzi 2. 8.2019, uzavérka 19.7.2019.

TAJEMSTVIVESMIRU
Special: Podzim 2019. Vychazi 2. 8. 2019,
uzdavérka 22.7.2019.

TYDEN
Special: Historie. Vychazi 14.8.2019,
uzavérka 15.7.2019.

VIKEND DNES

Téma: Cesty po metropolich (serial).
Vychazi 20.7.2019, uzavérka 8.7.2019.
Téma: Cesty po metropolich (seridl).
Vlychazi 27.7.2019, uzévérka 15.7.2019.
Téma: Cesty po metropolich (serial).
Vychdzi 3. 8.2019, uzavérka 22.7.2019.
Téma: Cesty po metropolich (serial).
Vychazi 10. 8.2019, uzavérka 29.7.2019.

ZAHRADA PRIMA NAPADU

Téma: Vatime z dar(i nasi zahradky - zavarovani
zelenina, ovoce. Zahradni pomocnici - hadice, navi-
jece na hadice, nlizky na Zivy plot. Zahradni archi-
tektura - zahrada na malém pozemku. Semenéistvi.
Soutéz o fotografii nejhez¢iho balkonu, zahrady.
Ochrana proti skidctim, plisnim — ochrana ovoc-
né zahrady. Drobné stavby — stavba uzitkového
nebo okrasného zéahonu. Balkon, terasa — grilu-
jeme, tipy na grily. Vychazi 15. 8. 2019, uzavérka
24.7.2019.

ZIVA HISTORIE
Special: Léto 2019. Vychazi 26.7.2019,
uzavérka 12.7.2019.
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