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Vseobecné podminky sponzorovani

Media Master, sr.o., ddle jen Media Master, je oprdvnéna uzavirat smlouvy na vysildni ozndmeni
o sponzorovdni na programech Televize Barrandov, BARRANDOV PLUS a KINO BARRANDOV
provozovanych spolecnosti Barrandov Televizni Studio a.s. a na programu BARRANDOV NEWS
provozovaném spole&nosti Barrandov MUZIKA, s.r.o. ve vsech formdch jejich technického sifeni (véetné
digitdiniho vysildni a vysildni na Internetu).

Obecnou Upravu sponzorovdni obsahuje zdkon €. 231/2001 Sb., o provozovdnirozhlasového a televizniho
vysildni, zvl&stni Upravu sponzorovdni obsahuje zdkon &. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy.

Definice sponzorovdni:

Sponzorovdnim je jakykoli prispévek poskytnuty k pfimému nebo nepfimému financovdni programu nebo
pofadu s cilem propagovat jméno nebo ndzev sponzora, jeho ochrannou zndmku, vyrobky, sluzby,
cinnosti nebo obraz sponzora na verejnosti.

ZpUsoby sponzorovdni:

a) Sponzorovdani pofadd: ozndmeni o sponzorovdni pofadl je tfreba uvést vidy na zacdatku pofadu a ddle
i v pribéhu nebo na konci pofadu; sponzorovat nelze zpravodajské a politicko-publicistické pofadly.
Uvedeni sponzora v pribéhu pofadu je mozné i tzv. injektdzi, pouze viak v pripadé vyroby porady, nikoli
v pfipadé pfimého prenosu poradu.

b) Sponzorovdni programu: uvedeni ozndmeni o sponzorovdni programu je omezeno pouze zdkazem
vysildni v upoutdvkach na porfad (nikoli pfed a po upoutdvkdch na porad) a zdkazem vysiléni v pribéhu
pofadu a bezprosttedné pred zacdtkem nebo po ukonceni pofadu; sponzor programu musi byt uveden
vzdy minimdiné jeho jménem nebo ndzvem a hlavnim pfedmétem jeho Cinnosti.

Omezeni tykaijici se subjektt sponzori:

a) Sponzorem mUze byt pravnickd i fyzickd osoba. Pofady a program nesméiji sponzorovat osoby, jejichz
hlavnim pfedmétem cinnosti je vyroba nebo prodej cigaret nebo jinych tabdkovych vyrobkd a vyroba
a prondjem vyrobk( nebo poskytovdni sluzeb, které nesméiji byt podle zdkona predmétem reklamy.

b) P¥i sponzorovani pofadd a programu osobami, jejichz pfedmét Cinnosti zahrnuje vyrobu nebo distribuci
léCivych pripravkd nebo IéCebné postupy, nelze propagovat 1€Civé pripravky nebo 1éCebné postupy
vazané v Ceské republice na lékafsky predpis.

c) Pofady pro déti a mliddez nesméji sponzorovat osoby, jejichz pfedmét Cinnosti zahrnuje vyrobu nebo
prodej alkoholickych ndpoju.

d) Pfi volbé sponzora je tfeba prihlizet k jeho vhodnosti vzhledem k obsahu, pfipadné zamérfeni
sponzorovaného poradu. Sponzor nesmi ovliviiovat obsah ani Easové uspordddni pofadu a dalsich Edsti
vysilani.

Omezeni tykajici se obsahu sponzorovanych pofadi a programu:

a) Sponzorované porady a program nesméii pfimo nabddat k ndkupu nebo prondjmu zboZi nebo sluzeb,
zejména zvIl&stnim zmifnovdnim zboZi nebo sluzeb za U&elem propagace.

b) Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat informace o cené, adrese Ci telefonnim Cisle, ani o srovndni uzitnych
vlastnosti znacky, produktu &i vykonu s konkurenci, hodnoceni prednosti znacky, produktu &i vykonu,
vyhod spojenych s jejich pouzivdni Ci koupi.

c)Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat ve vztahu ke sponzorovi, jeho produktdm &i vykonim zddné
superlativy Ci komparativy, které by sponzorovu znacku, produkt Ci vykon stavély nad jiné znacky,
produkty &i vykony.

d)Ve sponzorském vzkazu nesmi byt uvedeno datum kondni jednordzovych prodejnich akci. Datum mize

byt uvedeno pouze u akci, které maii Sirsi nez jen komereni Gcel.
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IpUsob propagace sponzorU v ozndmeni o sponzorovdni (sponzorskych vzkazech):

a) Propagace sponzora se provdadi jménem nebo ndzvem, obrazovym symbolem (logem) nebo jinou
znackou sponzora, kterou se rozumi zejména odkaz na jeho vyrobky, sluzby nebo na jejich charakteristicky
znak. PFi sponzorovdni programu je tfeba vzdy uvést i jméno nebo ndzev sponzora a hlavni pfedmét jeho
Cinnosti.

b) Levd horni €ast obrazovky je vyhrazena pro identifikaci provozovatele vysildni (logytyp).

c) Propagace sponzora vyrobky nebo sluzbami, jejichZz reklama je zdkonem &. 40/1995 Sb. zvl&sté
regulovdna, nesmi byt v rozporu s touto zdkonnou Upravou.

d) Kazdy sponzorsky vzkaz (v€etné tzv. injektdze) musi obsahovat zietelné uvedeni, Ze pofad Ci program
je sponzorovdn, a to v obrazové nebo ve zvukové Edsti sponzorského vzkazu (pfipadné v obou castech).
Obsah ozndmeni se [isi podle pouZité formy sponzoringu (sponzor pofadu, sponzor programu + hlavni
predmeét Cinnosti sponzoral).

e) Propagace sponzora nesmi mit charakter reklamy. Zakladnim Ucelem sponzorovdni je vytvoreni
dobrého jména, dobré povésti (goodwill) sponzora. Sponzorsky vzkaz tedy mdze obsahovat propagaci
sponzora, jeho vyrobku a sluzby, a to i odkazem na jeho vyrobky, sluzby a jejich charakteristicky znak,
a rovnéz prostrednictvim sloganu, tedy slovniho spojeni charakterizujicino sponzora, jeho vyrobek nebo
sluzbu, ktery mUze, ale nemusi byt ochrannou zndmkou sponzora. Pokud viak slogan obsahuje vyzvu ke
spotfebé nebo koupi produktu Ci vykonu, je jeho pouziti ve sponzorském vzkazu nepripustné, i kdyz se
jednd o zapsanou ochrannou zndmku.

f) Sponzorsky vzkaz mize vyjadiovat spojeni s konkrétnim pofadem a programem, ktery je sponzorovdn,
ato v textové i obrazové Cdsti.

g) Sponzorsky vzkaz musi obsahovat Udaje primdrné informativniho charakteru, nikoli Udaje
propagacni/nabidkové, vyzvu a nabdddni k ndkupu ¢&i spotiebé&, zminky o kvalité, cené, srovndvani
s jinymi obdobnymi vyrobky nebo sluzbami, prednostech, vyhoddch pouzivani, zpUsobu distribuce,
moznosti koupé, informace o mimorddnych nabidkdch a konkrétnich ak&nich nabidkdch apod.
Uvedené pozadavky na obsah sponzorského vzkazu jsou uplatiiovdny na zvukovou i obrazovou slozku
sponzorského vzkazu, charakter sponzorského vzkazu je hodnocen podle celkového vyznéni. Vybidkovy
charakter sponzorského vzkazu tak mize pUsobit i ztvarnéni obrazové slozky sponzorského vzkazu
reklamnimi postupy, s previddajici dynamickou &dasti obrazové slozky vytvdreijici reklamni sdéleni, tj.
presvédcovaci proces, ktery obsahuje pobidku divaka k ndkupu Ci spotfebé. Ve sponzorském vzkazu tedy
nesmi byt obsazen prfimy presvédcovaci proces, ktery by zvukové i obrazové vedl divdka primdrné k
uvédomeni si kvalit vyrobku tak, aby divdk shledal jako zddouci si vyrobek koupit. Sponzorsky vzkaz ve
svém komplexnim vyznéni nesmi nabddat k ndkupu ¢&i spotfebé, Ustrednim motivem nesmi byt
propagace vyrobku Ci sluzby, jejimz cilem by bylo presvédcit divdka ke koupi &i spotfebé, primdrnim
Ucelem musi byt informovdni divdka o existenci vyrobku &i sluzby.

h) V pripadé sponzoringu ze strany vyrobcU a distributord volné prodejnych 1€kl a potravinovych doplrikd
musi byt ve sponzorském vzkazu viditelné oznaceni (titulkem) ,,volné prodejny lék", ,doplnék stravy",
»potravinovy doplnék*, ,potravina pro zvidstni vyzivu“, u volné prodejnych 1€k rovnéz vyzva k peclivému
precteni pribalového letdku a u 1€kU obsahuijicich jen jednu 1€Civou Iatku i bézny ndzev tohoto humdnniho
|éCivého pfipravku.

i) Na obrazovce se mize objevit obal (vyrobek, etiketa) v prodejni podobé, 1j. se viemi detaily, viechny
informace z obalu &i etikety piitom musi zOstat uvedeny pouze jako soucdst obalu a nesméji obsahovat
reklamni prvky (napf. informaci o zvldstnim vyhodném baleni).

j) Ve sponzorském vzkazu se mUze objevit pouze takové kontaktni spojeni, které odkazuje k podrobnéjsim
informacim o sponzorovi nebo jeho vyrobku &i sluzbé, aviak neuvadi mista prodeje Ci prodejnich akci.
Takovym kontaktnim spojenim muize byt teletextovd strdnka &i adresa webovych strdnek. Sponzorsky
vzkaz nesmi obsahovat adresu prodejniho mista sponzora &i jeho telefonni Cislo. Odkaz na webové i
teletextové strdnky viak nesmi obsahovat hodnoceni nebo vyzvu k ndkupu produktu &i vykonu ani vyzvu
k navitéveé webovych &i teletextovych strdnek.

Nd&vrh (storyboard) sponzorského vzkazu je tfeba dodat Media Master ke schvdleni nejpozdéji do data
uvedeného v Obchodni smlouvé o sponzorovdni. Nosi¢ obsahujici hotovy sponzorsky vzkaz je tfeba dodat
Media Master nejpozdéji do data uvedeného v Obchodni smlouvé o sponzorovdni. N&vrh sponzorského
vzkazu i kone&né ztvdrnéni sponzorského vzkazu podléhd schvdleni Media Master
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Media Master, s.r.o. Mikuleckého 1309/4 Praha 4 z hlediska jejich souladu s platnou prévni Upravou,
s rozhodovaci praxi Rady pro rozhlasové a televizni vysildni a témito Vieobecnymi podminkami
sponzorovdani. Kone¢né ztvarnéni sponzorského vzkazu musi byt v souladu se schvdlenym ndvrhem
sponzorského vzkazu. Zadavatel sponzorovdni je povinen zaijistit, Ze veSkerd autorskd préva, prdva
souvisejici s prédvem autorskym jakoz i dalsi prava k uZiti predmétd préavni ochrany pii vyrobé ozndmeni
o sponzorovdni ve viech uvedenych formdch a pfi jeho televiznim vysildni byla vypofdddna a ze viechny
honordre za uvedené uziti predmétl prdvni ochrany byly uhrazeny. Uvedend povinnost se netykd prav
k televiznimu vysildni hudebnich dél autord zastupovanych kolektivnim sprdvcem Ochrannym svazen
autorskym pro prava k dilim hudebnim o.s. (OSA) a prdv k televiznimu vysildni zvukovych zdznamQ
vydanych k obchodnim Ucellm ve smyslu § 72 odst. 2 zdkona &. 121/2000 Sb., autorsky zdkon (komeréni
snimky), jejichz vypordddani provede provozovatel televizniho vysildni prostrednictvim kolektivnich spravecd
OSA a INTERGRAM; prdva k uziti pfedmétd pravni ochrany pfi vyrobé ozndmeni o sponzorovdni ve viech
uvedenych formdch (zisk&nim tzv. synchronizaéni licence) viak musi byt vypofdddna v celém rozsahu,
za jejich vypordddni provozovatel televizniho vysilédni neodpovidd. Na pozdddni Media Master je
zadavatel sponzorovdni povinen fadné vypordddni prav v uvedeném rozsahu dolozit prikaznymi
doklady.

Za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby &i ndzvu daldiho klienta ve sponzorském vzkazu se Uctuje
pfirdzka 15 % z ceny vysiléni sponzorského vzkazu za kazdy z nich.

Zadavatel odpovidd za spravnost a nezdvadnost obsahové strdnky sponzorského vzkazu a za jeho soulad
se vsemi prdvnimi predpisy a odpovidd za skodu zpUsobenou spolecnosti Media Master nebo
ji zastupovanym spole¢nostem Barrandov Televizni Studio a.s. a Barrandov MUZIKA, s.r.o. porusenim této
povinnosti. Zadavatel se zavazuje uhradit Media Master i spole¢nostem Barrandov Televizni Studio a.s.
a Barrandov MUZIKA s.r.o. veskerou skodu vzniklou v dUsledku rozporu obsahu vysiléni sponzorskych vzkazd
s pravnimi predpisy, a to zejména s prdvem na ochranu proti nekalé soutézi, pravy autorskymi a prdvy
souvisejicimi s prdvem autorskym, se z&dkonem ¢&. 231/2001 Sb., o provozovdni rozhlasového a televizniho
vysildni, ve znéni pozdéjsich predpis’, se zdkonem ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich
predpist, se zdkonem ¢&. 186/2016, o hazardnich hrdch, se zdkonem ¢&. 634/1992 Sb., o ochrané
spottebitele, ve znéni pozdéjsich predpist, a se zdkonem &. 145/2010 Sb., o spotfebitelském Uvéru,
ve znéni pozdéjsich predpisU.

Zadavatel sponzorovdni je povinen dodat Media Master spolecné s nosiCem sponzorského vzkazu spotu
jeho kompletni hudebni sestavu. V opac¢ném prfipadé si Media Master vyhrazuje prdvo od smlouvy
odstoupit a sponzoring neodvysilat. Hudebni sestava sponzorského vzkazu musi obsahovat Udaje
o kazdém uzitém hudebnim dile — ndzev autora hudby, pfipadné téz autora textu Ci prekladu textu,
oznaceni nakladatele, je-li zndm, a uzitou stopdz, a Udaje o kazdém uzitém komercnim snimku — jeho
ndzev, oznaceni vydavatele, uvedeni interpretd, rok vyddani a uzitou stopdz.

Zadavatel sponzorovdni bere na védomi a souhlasi, Ze ozndmeni o sponzorovdni vysilané na programech
provozovanych spolecnosti Barrandov Televizni Studio a.s. a na programu provozovaném spolecnosti
Barrandov MUZIKA, s.r.o. mUzZe byt sifeno také na Internetu, pokud tyto programy nebo jejich ¢asti budou
timto zpUsobem prendseny.

Veskeré vztahy, které nejsou upraveny témito Vieobecnymi podminkami sponzorovdni, se fidi platnymi
pravnimi predpisy CR.

Tyto Vseobecné podminky sponzorovdni pofadud jsou platné a &inné od 1. 1. 2020.
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